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Abstrak.,Penelitian iini ibertujuan iuntuk imengetahui ipengaruh idiskon iharga idan imerek iproduk 

iterhadap ikeputusan ipembelian ipada iaplikasi iShopee iserta imengetahui ivariabel iyang 

imempunyai ipengaruh iterhadap ikeputusan ipembelian ipembelian ipada iaplikasi iShopee ipada 

imasyarakat iKota iPasuruan. iPopulasi idalam ipenelitian iini iadalah imasyarakat iKota iPasuruan 

iyang imempunyai iaplikasi iShopee. iSampel iyang idigunakan isebanyak i70 iresponden idengan 

iteknik isampling ipurposive. iTeknik ipengumpulan idata idengan ikuesioner, isedangkan iteknik 

ianalisis idata imenggunakan ianalisis iregresi ilinier iberganda, iBerdasarkan ihasil ianalisis iregresi 

ilinier iberganda idari iuji it idiperoleh itemuan ibahwa isecara iparsial idiskon iharga iberpengaruh 

isignifikan iterhadap ikeputusan ipembelian ipada iaplikasi iShopee idimana inilai it ihitung i4,217 i> 

i1,996 it itabel, isedangkan imerek iproduk iberpengaruh isignifikan iterhadap ikeputusan ipembelian 

ipada iaplikasi iShopee idimana inilai it ihitung i11,799 i> i1,996 it itabel. iDari ihasil iuji iF ibahwa 

isecara isimultan idiskon iharga idan imerek iproduk iberpengaruh isignifikan iterhadap ikeputusan 

ipembelian ipada iaplikasi iShopee idimana inilai iF ihitung i197,055 i> iF itabel i3,13. iMerek iproduk 

imempunyai ipengaruh ipaling idominan iterhadap ikeputusan ipembelian ipada iaplikasi iShopee 

idiperoleh inilai idominan isebesar i0,660. 

Kata ikunci i:Diskon iHarga, iMerek iProduk, iKeputusan iPembelian 

   

Abstract., This istudy iaims ito idetermine ithe ieffect iof iprice idiscounts iand iproduct ibrands ion 

ipurchasing idecisions ion ithe iShopee iapplication iand idetermine ithe ivariables ithat ihave ian 

iinfluence ion ipurchasing idecisions ion ithe iShopee iapplication iin ithe ipeople iof iPasuruan iCity. 

iThe ipopulation iin ithis istudy iis ithe ipeople iof iPasuruan iCity iwho ihave ithe iShopee iapplication. 

iThe isample iused iwas i70 irespondents iwith ipurposive isampling itechnique. iThe idata icollection 

itechnique iis ia iquestionnaire, iwhile ithe idata itechnique iuses imultiple ilinear iregression ianalysis. 

iBased ion ithe iresults iof imultiple ilinear iregression ianalysis ifrom ithe it itest, iit iis ifound ithat 

ipartially idiscount iprices ihave ia isignificant ieffect ion ipurchasing idecisions ion ithe iShopee 

iapplication iwhere ithe it ivalue iis i4.217 i> i1.996 it itable, iwhile iproduct ibrand ihas ia isignificant 

ieffect ion ithe ivalue iof ipurchasing idecisions ion ithe iShopee iapplication iwhere it icount iis i11.799 

i> i1.996 it itable. iFrom ithe iresults iof ithe iF itest ithat isimultaneously ithe iprice iand iproduct 

ibrand ihave ia isignificant ieffect ion ithe ipurchase idecision iof ithe iShopee iapplication iwhere ithe 

iF ivalue iis i197.055 i> iF itable i3.13. iThe iproduct ibrand ihas ithe imost idominant iinfluence ion 

ithe ipurchase idecision iof ithe iShopee iapplication iobtaining ia idominant ivalue iof i0.660. 

Keywords: iPrice iDiscount, iProduct iBrand, iPurchase iDecision, 

 

 

PENDAHULUAN 

Dunia isaat iini imengalami ikemajuan 

idan iperkembangan iyang isangat ipesat, 

iterutama ipada ibidang iteknologi iinformasi 

idan ikomunikasi. iTeknologi imemegang 

iperanan iyang isangat ipenting ibagi ikehidupan 

imanusia. iInternet imenjadi isalah isatu idari 

iperkembangan iteknologi idan imenjadi imedia 

ielektronik iyang ipopuler iuntuk imenjalankan i 

bisnis, iyang ikemudian idikenal idengan iistilah 

ielectronic icommerce iatau ie–commerce. i 

E–commerce imenurut iO’Brien i& 

iMarakas i(dikutip ioleh iIwan, i2015) i“ iis ithe 

ibuying, iselling, imarketing, iand iservicing iof 

iproducts, iservices, iand iinformation iover ia 

ivariety iof icomputer inetworks. iE-commerce iis 

ichanging ithe ishape iof icompetition, ithe 

ispeed iof iaction, iand ithe istreamlining iof 
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iinterations, iproducts, iand ipayments ifrom 

icustomersto icompanies iand ifrom icompanies 

ito isuppliers”. iE-commerce imerupakan 

ipeluang ibisnis iyang idimanfaatkan isebagian 

iorang iuntuk imendapatkan ikeuntungan. 

iAktifitas ibisnis ielektronik iyang idisebut ie–

commerce iini itelah imemberikan ibeberapa 

ikemudahan ibaik ibagi ipihak–pihak iyang 

iterkait iseperti ipihak iprodusen, ipihak ipenjual 

imaupun ibagi ipihak ipembeli. i 

iPrice ikuartal iIV itahun i2020 iada i10 

ie–commerce iterpopuler idi iIndonesia iyaitu: 

iShopee, iTokopedia, iBukalapak, iLazada, 

iBlibli, iOrami, iBhinneka, iRalali, iJD.ID, 

iSociolla. iBerdasarkan idari idata iiPrice 

itersebut ishopee imenjadi ie–commerce idengan 

ipengunjung isitus ibulanan iterbesar idi i 

iIndonesia imendapatkan isebanyak i129,3 ijuta 

ikunjungan iselama ikuartal iIV–2020. 

iTokopedia idan iBukalapak imenempati iurutan 

iselanjutnya idengan imasing–masing isebanyak 

i114,6 ijuta idan i38,6 ijuta ikunjungan. iData 

ikuartal iIV–2020 iterakhir idiperbarui ipada i9 

iFebruari i2021. 

Shopee isebagai isarana ijual ibeli ionline 

iyang imenyediakan iberbagai iproduk iuntuk 

imenunjang iaktivitas isehari–hari imisalnya 

ipada iproduk ifashion. iSebagai ikonsumen 

iharus iselektif idalam imenentukan ikeputusan 

iuntuk ipembelian isuatu iproduk. iPengambilan 

ikeputusan imerupakan itindakan iyang 

idilakukan iuntuk imengatasi ipermasalahan–

permasalahan iyang iterjadi idan iharus idihadapi 

iatau imerupakan ilangkah–langkah iyang 

idiambil iuntuk idapat imencapai itujuan idengan 

isecepat imungkin idengan ibiaya iyang 

iseefisien imungkin. 

Shopee imenawarkan ibeberapa ipromo 

idiskon iharga idiwaktu–waktu itertentu iuntuk 

imenarik ipara ikonsumennya iseperti iShopee 

iFlashsale, iXtra iFlashsale, i11.11 iMen iSale, 

i12.12 iBirthday iSale, iCashback iXtra, iGratis 

iOngkir idan iseterusnya iyang idiadakan isetiap 

itahunnya. iDengan iadanya ibeberapa ipromo 

iyang iditawarkan iShopee imendapatkan irespon 

iyang ibaik ipada ipengguna iaplikasi iini. 

iSeperti ipenelitian iyang idilakukan ioleh 

iArdiansyah idan iHeri iNurdin i(2020), 

imenyatakan ibahwa iterdapat ipengaruh idiskon 

iharga idengan ikeputusan ipembelian. 

Waktu iadanya ipromo iyang 

idijadwalkan ioleh iShopee, ipembeli i(customer) 

imemilih iproduk–produk iyang iingin idibelinya 

isesuai iyang ipembeli iinginkan, iseperti i: 

imerek iproduk. iMerek imenandakan itingkat 

ikualitas itertentu, isehingga ipembeli iyang ipuas 

idapat idengan imudah imemilih iproduk 

ikembali. 

Melihat idari ipenjelasan idiatas ipeneliti 

iingin imengetahui ipengaruh idari idiskon iharga 

idan imerek iproduk iterhadap ikeputusan 

ipembelian. iYang inantinya ipenelitian iini 

idapat imemberikan iinformasi idan imenjadi 

ireferensi imengenai iilmu ipengetahuan 

idibidang ipemasaran iterkait ipengaruh idari 

idiskon iharga idan imerek iproduk iterhadap 

ikeputusan ipembelian. 

TINJAUAN iPUSTAKA 

Diskon iHarga 

Menurut iPeter idan iOlson i(2014) 

i(dalam iFajar, i2016:6) imendefinisikan idiskon 

iharga iadalah istrategi imenentukan iharga iyang 

imelibatkan irencana ijangka ipanjang iuntuk 

imenurunkan iharga isecara isistematis isetelah 

imengenalkan iproduk idengan iharga itinggi. 

iSedangkan iMenurut iSutisna i(2002:300) 

ipotongan iharga iadalah ipengurangan iharga 

iproduk idari iharga inormal idalam iperiode 

itertentu. 

Merek iProduk 

Merek iadalah itanda iyang iberupa 

igambar, inama, ikata, ihuruf-huruf, iangka-

angka, isusunan iwarna, iatau ikombinasi idari 

iunsur-unsur itersebut iyang imemiliki idaya 

ipembeda idan idigunakan idalam ikegiatan 

iperdagangan ibarang iatau ijasa i(Sunyoto, 

i2014:101). iSedangkan imenurut iTjiptono 

i(2008:104), imerek imerupakan inama, iistilah, 

itanda, isymbol iatau ilogo, idesain, iwarna, 

igerak, iatau ikombinasi iatribut–atribut iproduk 

ilainnya iyang idiharapkan idapat imemberikan 

iidentitas idan idiferensiasi iterhadap iproduk 

ipesaing. 

Keputusan iPembelian 

Keputusan ipembelian imerupakan 

isuatu iproses iyang iberasal idari isemua 

ipengalaman imereka idalam ipembelajaran, 

imemilih, imenggunakan idan ibahkan 

imenyingkirkan isuatu iproduk i(Kotler idan 

iKeller i2009:184). i iSedangkan iKeputusan 

ipembelian iadalah iproses ipengintegrasian 

iyang imengkombinasikan ipengetahuan iuntuk 

imengevaluasi idua iperilaku ialternatif iatau 

ilebih, idan imemilih isalah isatu idiantaranya 

i(Sangadji idan isopiah, i2013:121). 

Hipotesis iPenelitian 

H1 i: idiskon iharga idan imerek iproduk 

iberpengaruh isecara isimultan iterhadap 

ikeputusan ipembelian ipada iaplikasi iShopee 
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H2 i: idiskon iharga iberpengaruh ipositif 

iterhadap ikeputusan ipembelian ipada iaplikasi 

iShopee 

H3 i: imerek iproduk iberpengaruh ipositif 

iterhadap ikeputusan ipembelian ipada iaplikasi 

iShopee 

METODE iPENELITIAN 

1. Jenis iPenelitian 

Penelitian iini iakan imengukur 

ipengaruh idiskon iharga idan imerek iproduk 

iterhadap ikeputusan ipembelian. iJenis 

ipenelitian iini imenggunakan ipenelitian 

ikuantitatif. iPopulasi idalam ipenelitian iini 

iadalah ipengguna iaplikasi iShopee idi iKota 

iPasuruan idan ijumlah isampel ipada ipenelitian 

iini imenggunakan irumus iHair idengan 

iperhitungan i14x5=70, ijadi idiketahui ijumlah 

isampel iadalah i70 iresponden iyang idirasakan 

isudah icukup iuntuk imewakili ipopulasi. 

iDalam ipenentuan isampling ipeneliti 

imenggunakan iteknik isampling ipurposive. 

iMenurut iSugiyono i(2010:68) isampling 

ipurposive iadalah iteknik ipenentuan isampel 

idengan ipertimbangan itertentu iyaitu 

imempunyai iaplikasi iShopee, imelakukan 

ipembelian ionline ipada iproduk ibaju imerek 

i(Aftersundays, iEFGSTORE, iOWNERS, 

iQueen iBeer, iSCH, idan iScreamous), idan 

imelakukan ipembelian ilebih idari idua ikali 

idengan imerek iyang isama. 

 

2. Teknik iAnalisis iData 

a. Analisis iRegresi iLinier iBerganda 

Dalam ianalisis iregresi, iselain 

imengukur ikekuatan ihubungan iantara idua 

ivariabel iatau ilebih, ijuga imenunjukkan iarah 

ihubungan iantara ivariabel idependen idengan 

ivariabel iindependen i(Ghozali, i2011:96). 

iBentuk ipersamaan idari iregresi ilinier 

iberganda iini iyaitu: 

Y i= ia i+ ib1X1 i+ ib2X2 i+ ie 

Dimana i: 

Y i: iKeputusan iPembelian 

a i: iKonstanta 

X1 i: iDiskon iHarga 

X2 i: iMerek iProduk 

b1, ib2 i: iParameter iatau ikoefisien imasing–

masing ivariabel 

e i: iVariabel ieror 

 

b. Analisis iKoefisien iDeterminan 

i(Adjusted iR2) 

Dalam ipenelitian iini imenggunakan 

iadjusted iR² iuntuk imengukur ibesarnya 

ikonstribusi ivariabel iX iterhadap ivariasi i(naik 

iturunnya) ivariabel iY. i iPemilihan iadjusted iR² 

ikarena iadanya ikelemahan imendasar ipada 

ipenggunaan ikoefisien ideterminasi i(R²). iNilai 

iadjusted iR² idapat inaik iatau iturun iapabila 

ijumlah ivariabel iindependen iditambahkan 

idalam imodel i(Ghozali, i2011). 

c. Pengujian iHipotesis 

1. Uji iF 

Uji iF imenunjukkan iapakah isemua 

ivariabel iindependen iyang idimasukkan idalam 

imodel imempunyai ipengaruh isecara ibersama–

sama iterhadap ivariabel idependen iGhozali 

i(2011:98). iPengambilan ikeputusan idilakukan 

iberdasarkan iperbandingan inilai iF–hitung 

idengan imelihat itingkat isignifikansinya, 

ikemudian imembandingkan idengan itaraf 

isignifikansi iyang itelah iditetapkan i(5% iatau 

i0,05). iJika isignifikansi iF–hitung ilebih ikecil 

idari i0.05, imaka ihipotesis iditerima, iartinya 

ivariabel iindependen isecara isimultan 

iberpengaruh iterhadap ivariabel idependen. 

 

2. Uji it i 

Uji iparsial idigunakan iuntuk 

imengetahui ipengaruh imasing–masing ivariabel 

iindependen iterhadap ivariabel idependen. iUji it 

imenunjukkan iseberapa ijauh ipengaruh isatu 

ivariabel ipenjelas iatau iindependen isecara 

iindividual idalam imenerangkan ivariasi 

ivariabel idependen iGhozali i(2011:98). 

iPengambilan ikeputusan idilakukan 

iberdasarkan iperbandingan inilai isignifikansi 

idari inilai it–hitung imasing–masing ikoefisien 

iregresi idengan itingkat isignifikansi iyang itelah 

iditetapkan, iyaitu isebesar i5% i(a i= i0,05). iJika 

isignifikansi it–hitung ilebih ikecil idari i0,05, 

imaka ihipotesis iditerima, iyang iartinya 

ivariabel iindependen iberpengaruh iterhadap 

ivariabel idependen. 
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HASIL iPENELITIAN iDAN iPEMBAHASAN 

a. Analisis iRegresi iLinier iBerganda 

Sumber iData: idata iprimer ioutput iSPSS, i2021 

Berdasarkan ipada itabel iSPSS idiatas 

idapat idiketahui ipersamaan iregresi ilinear 

iberganda ivariabel idiskon iharga i(X1) idan 

ivariabel imerek iproduk i(X2) iterhadap ivariabel 

ikeputusan ipembelian i(Y) iyang iterbentuk 

isebagai iberikut i: iY i= i2.644 i+ i0, i448 iX1 i+ 

i0,807 iX2 i+ ie. iDari ipersamaan itersebut idapat 

idijelaskan ibahwa: 

a. Variabel idiskon iharga idan imerek iproduk 

imemiliki iarah ikoefisien iyang ipositif 

iterhadap ikeputusan ipembelian. 

b. Variabel idiskon iharga imemberikan inilai 

isebesar i0,448 iyang iberarti ijika idiskon 

iharga isemakin imeningkat imaka iakan 

imenyebabkan ikenaikan iterhadap 

ikeputusan ipembelian idan ivariabel iyang 

ilain idianggap itetap. 

c. Variabel imerek iproduk imemberikan inilai 

isebesar i0,807 iyang iberarti ijika imerek 

iproduk isemakin imeningkat imaka iakan 

imenyebabkan ikenaikan iterhadap 

ikeputusan ipembelian idan ivariabel iyang 

ilain idianggap itetap. 

 

b. Analisis iKoefisien iDeterminan i(Adjusted iR2) 

Model R i R iSquare Adjusted iR 

iSquare 

Std. iError iof ithe 

iEstimate 

1 ,924a ,855 ,850 ,942 

Sumber iData: idata iprimer ioutput iSPSS, i2021 

Berdasarkan itabel idi iatas idapat 

idiketahui ibahwa iAdjusted iR2 isebesar i0,850 

iatau i85%. iHal iini idapat idisimpulkan ibahwa 

idiskon iharga i(X1) idan imerek iproduk i(X2) 

imemberikan ikontribusi iatau imampu 

imenjelaskan ivariabel ikeputusan ipembelian 

i(Y) isebesar i85%. iSedangkan iselebihnya, 

iyaitu i15% idapat idipengaruhi ioleh ivariabel-

variabel ilain iyang itidak idimasukan idalam 

imodel ipenelitian. 

c. Pengujian iHipotesis 

1. Uji iF 

Sumber: iData iPrimer iYang iDiolah, i2021 

  Unstandardized iCoefficients 

i 

Standardized 

iCoefficients 
  

Model i  B Std. iError Beta 

1 (Constant) 2,644 1,141  

 Diskon iHarga i(X1) ,448 ,106 ,261 

 Merek iProduk i(X2) ,807 ,068 ,731 

Model i  F Sig. 

1 Regession 197,055 ,000b 

 Residual   

 Total i   
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Karena iF ihitung i> iF itabel iyaitu 

i197,055 i> i3,13 idan inilai isignifikansi i0,000 

i< i0,05, imaka iH1 iditerima, iartinya ivariabel 

idiskon iharga idan imerek iproduk isecara 

isimultan iberpengaruh iterhadap ivariabel 

iKeputusan iPembelian. 

 

2. Uji it 

Model i  T Sig. 

1 (Constant) 2,318 ,023 

 Diskon iHarga i(X1) 4,217 ,000 

 Merek iProduk i(X2) 11,799 ,000 

Sumber iData: idata iprimer ioutput iSPSS, i2021 

 

1) Pengaruh iDiskon iHarga iterhadap 

iKeputusan iPembelian 

Dari itabel idi iatas iterlihat ibahwa 

ipengujian ihipotesis idiskon iharga 

imenunjukkan inilai isignifikansi idari it ihitung 

isebesar i4,217 i> i1,996 idengan itaraf 

isignifikansi i0,000 i< i0,05. iDengan ibegitu 

idapat idisimpulkan ibahwa idalam ipenelitian 

iini idiskon iharga i(X1) imempunyai ipengaruh 

iyang isignifikan iterhadap ikeputusan 

ipembelian i(Y). 

2) Pengaruh iMerek iProduk iTerhadap 

iKeputusan iPembelian 

Dari itabel idi iatas iterlihat ibahwa 

ipengujian ihipotesis imerek iproduk 

imenunjukkan inilai isignifikansi idari it ihitung 

isebesar i11,799 i> i1.996 idengan itaraf 

isignifikansi i0,000 i< i0,05. iDengan ibegitu 

idapat idisimpulkan ibahwa idalam ipenelitian 

iini imerek iproduk i(X2) imempunyai ipengaruh 

iyang isignifikan iterhadap ikeputusan 

ipembelian i(Y). 

PEMBAHASAN i 

1. Pengaruh iDiskon iHarga i(X1) idan 

iMerek iProduk i(X2) iTerhadap 

iKeputusan iPembelian i(Y) 

Berdasarkan ihasil ianalisis iregresi 

ilinier iberganda ivariabel idiskon iharga 

imenunjukkan inilai isebesar i0,448 idan 

ivariabel imerek iproduk imenunjukkan inilai 

isebesar i0,807. iHal iini ididukung ihasil iuji if 

i(uji isimultan) imenunjukkan inilai isebesar 

i197,055 idengan inilai isignifikansi isebesar 

i0,000 ilebih ikecil idari itoleransi ikesalahan 

i(α) i0,05 iyang iberarti idiskon iharga idan 

imerek iproduk iberpengaruh isignifikan 

iterhadap ikeputusan ipembelian. 

2. Pengaruh iDiskon iHarga i(X1) 

iTerhadap iKeputusan iPembelian i(Y) 

Berdasarkan ihasil ianalisis iregresi 

ilinier iberganda imenunjukkan inilai isebesar 

i0,448. iHal iini ididukung ihasil iuji it i(uji 

iparsial) imenunjukkan inilai isebesar i4,217 

idengan inilai isignifikansi idiskon iharga 

isebesar i0,000 ilebih ikecil idari itoleransi 

ikesalahan i(α) i0,05 iyang iberarti idiskon 

iharga iberpengaruh isignifikan iterhadap 

ikeputusan ipembelian. 

3. Pengaruh iMerek iProduk i(X2) 

iTerhadap iKeputusan iPembelian i(Y) 

Berdasarkan ihasil ianalisis iregresi 

ilinier iberganda imenunjukkan inilai isebesar 

i0,807. iHal iini ididukung ihasil iuji it i(uji 

iparsial) imenunjukkan inilai isebesar i11,799 

idengan inilai isignifikansi imerek iproduk 

isebesar i0,000 ilebih ikecil idari itoleransi 

ikesalahan i(α) i0,05 iyang iberarti imerek 

iproduk iberpengaruh isignifikan iterhadap 

ikeputusan ipembelian. 

PENUTUP 

Kesimpulan i 

Berdasarkan ihasil ianalisis idan 

ipembahasan ihasil idata ipenelitian iyang itelah 

idilakukan idisimpulkan isebagai iberikut i:, 

1. Uji iF idiperoleh ihasil iperhitungan iniai iF 

ihitung ilebih ibesar idari iF itabel iyang 

iberarti ihipotesis idapat iditerima, iyang 

iberarti ibahwa ivariabel iDiskon iHarga 

idan iMerek iProduk iberpengaruh ipositif 

iterhadap ikeputusan ipembelian i(study 

ikasus ipada iaplikasi ishopee). i 

2. Uji it ivariabel iDiskon iHarga inilai it 

ihitung ilebih ibesar idari inilai it itabel 

imaka idapat idisimpulkan ibahwa ivariabel 

iDiskon iHarga iberpengaruh ipositif 

iterhadap ikeputusan ipembelian i(study 

ikasus ipada iaplikasi ishopee) i. 
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3. Uji it ivariabel iMerek iProduk inilai it 

ihitung ilebih ibesar idari inilai it itabel 

imaka idapat idisimpulkan ibahwa ivariabel 

iMerek iProduk iberpengaruh ipositif 

iterhadap ikeputusan ipembelian i(study 

ikasus ipada iaplikasi ishopee). 

Saran i 

Berdasarkan ikesimpulan iyang itelah 

idiperoleh imaka idiberikan ibeberapa isaran 

iyang ibisa imelengkapi ihasil ipenelitian iini, 

iadapun isaran iyang idiberikan isebagai iberikut: 

1. Bagi iperusahaan 

Hasil idari ipenelitian imenunjukkan 

ibahwa iDiskon iHarga idan iMerek iProduk 

iberpengaruh iterhadap iKeputusan iPembelian 

i(Study iKasus iPada iAplikasi iShopee), ioleh 

ikarena iitu idiharapkan ibagi ibrand iatau imerek 

iuntuk itetap imempertahankan iatau 

imeningkatkan ikualitas idari iproduknya, ibrand 

iatau imerek idiharapkan idapat imeningkatkan 

ipemberian idiskon iharga iuntuk ilebih imenarik 

ikeputusan ipembelian ikonsumen iterhadap 

imerek itersebut idan iShopee ilebih iberani 

iuntuk imemberikan idiskon iharga ilebih 

irendah. 

2. Bagi ipeneliti iselanjutnya 

Pada ipenelitan iselanjutnya idiharapkan 

imeneliti ivariabel–variabel ilain idiluar ivariabel 

iyang itelah idi iteliti. iPenelitian idi iluar 

ivariabel iyang itelah iditeliti ibertujuan iagar 

ipenelitian iselanjutnya ilebih ibervariatif idan 

imengetahui ivariabel ilain iyang idihasilkan 

idari ipengaruh iDiskon iHarga, iMerek iProduk, 

idan iKeputusan iPembelian. 
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